(klausimai)

1) — Tarpukario reklama yra Lietuvos grafikos istorijos dalis. Toji kasdienybés dalis, kuri yra
»ar¢iau gyvenimo®. Zidirinéjant tarpukario reklamas matyti, kaip keitési iSoriniai gyvenimo
atributai, akcentai, idealai. TaCiau zmogaus esyb¢, ko gero, iSlieka tokia pat — kiekvienas nori
biti pastebétas, jvertintas ir mylimas. Todél ir perka geresnj, kvapesnj muila, dailesnes
kojines, batus, siekia, kad namai bty Sviesesni, jaukesni — jsukdavo tarpukaryje ir jsuka
dabar! —,,Osram‘ lempute. Matome nemazai itin gyvybingy prekiy zenkly, kurie yra islike iki
misy dieny.

2) — Kai kurios reklamuojamos prekeés virto tarsi vieno ar kito deSimtmecio sinonimais: jei
kalbi apie Cilés salietra — tarpukaris, jeigu apie dusta ir naftaling — pokaris. Jei mini Zibala —
irgi tarpukaris, bet ir pokario uzgriebia. Nitraty era prasidéjo veliau. VisuomeniSkai aktualiai ir
provokuojamai skamba ir ,,Sojuzneft* produkty (zZibalo, gazolio, bitumo, benzino),
anuometine kalba — naftos — reklama.

3) — Siandien nestebina Naomi Campbel ,,Seductive Elixir* ar Jennifer Lopez ,,Live Lux Eau
de Parfum* kvepalai, rankinés ,,Jane Birkin“ ar ,,Grace Kelly* ir kitokie garsiy vardy taikymo
reklamai atvejai. Taciau viskas, regis, prasidé¢jo XX amziaus pradzioje nuo muilo: Rusijoje
buvo Maksimo Gorkio, Fiodoro Saliapino muilas, mes turéjome Kipro Petrausko muila. O gal
geresnis M. Edelsteino jmonés muilas ,,Dramblys®, kurj 1930 metais reklamavo dailininko
Gerardo Bagdonaviciaus sukurtas plakatas, ar bevardis boro ir glicerino muilas? Kaip rasé¢
laikraS¢iai, Kipro Petrausko muilas atsirado ne i§ gero gyvenimo — mainais j vardg buvo
»hurasytos“ zymaus tenoro skolos. Bet vis délto tai buvo ne tik muilas. Juk 1926 metais buvo
ikurtas ir Kipro Petrausko stipendijy fondas, skirtas jauniems talentingiems vokalistams
paremti.

4) — Praéjusio laikotarpio zenklai, menantys miisy seneliy, proseneliy gyventa laika, jsuka j
asmeniniy sentimenty stkurj. Stai a§ negaliu be tam tikro jaudulio Ziaréti j Kauno fabriko
,,Drob¢* reklamas, nes tarpukaryje ir pokaryje ten dirbo mano senelis Kazimieras Marcinénas.
Asmeniskas klausimas: kas tau artima Siose reklamose ir ar jos kaip nors siejasi su tavo
Seimos, gimings istorija?

5) — Ar dailininkai, kitir¢ reklamos grafika, jautési tvirti savo srities profesionalai? Ar po tokios
prozisSkos veiklos nesumenkdavo gery ir talentingy menininky prestizas? Ar tai buvo tik gerai
mokamas darbas, siekiant iSgyventi?

6) — Kai kurie senas tradicijas turéje pavadinimai iSnyko i§ misy gyvenimo net ne sovietiniais
metais, bet visai neseniai, jau nepriklausomybés laikotarpiu: neliko fabriko ,,Kauno audiniai®,
iSnyko rimtas keramikos centras ,,Jiesia*, nebegalima nusipirkti ,,Cotton* fabrike pagaminty
kojiniy. O juk S$ie vardai atrodé¢ itin stipriai ,,jsibetonave® | miisy rinkg ir sgmong.



Perskaitykite interviu klausimus ir atsakymus.
Susiekite juos.
(tekstas)
Reklama — epochos Zenklas

Reklamos istorija — Zzmonijos visuomeninés, kultiirinés, dvasinés ir ekonominés raidos atspindys.
Archeologiniai kasinéjimai VidurZemio jiiros Salyse liudija, kad dar Romos imperijos laikais
labai jvairiai buvo reklamuojami amatai ir politiky rinkimai. Teigiama, kad pirmasis i$ Zinomy
atspausdinty reklamos skelbimy pasirodé 1473 metais angly kalba, kai Williamas Caxtonas
atspausdino ir iSplatino skelbimg, kuriuo prasé atkreipti démesij j jo iSleista knyga. Tarpukario
Lietuvoje j reklama daugiausia investavo prekybos bendrovés, jvairiy prietaisy, mechanizmy ir
prekiy gamintojai bei importuotojai, jvairiy parody ir mugiy organizatoriai. Reklamos kiréjai
daZniausiai mégino pateikti tikroviska reklamuojamos prekés vaizdg ir buvo pasitelke realistinj
vaizdavimo buida, tafiau kai kuriuose darbuose matome ir stipria art nouveau stiliaus jtakq bei
liaudies meno motyvus.

Apie tarpukario Lietuvos reklama Ramuté Rachleviciuté kalbasi su Giedre Jankevidiiite — dailés
istorike, knygos ,,Lietuvos grafika / Graphic Art in Lithuania. 1918-1940* autore.

A — Mano knygoje apie tarpukario grafika yra skyrius apie reklamg. Nepaisant nemenko susidoméjimo
reklamos istorija visame pasaulyje, toks skyrius lietuviSkame leidinyje, skirtame aptarti bendra
tarpukario grafikos situacija, sukelé net ir specialisty nuostabg. Pas mus j reklama — ¢ia, Zinoma,
nekalbu apie verslininkus, vadybininkus ir dizainerius — vis dar zitrima kaip j antrari$¢ meninés
kiirybos sritj. Taciau juk i8 tikryjy $i i§ pazitiros lengvo pobiidZzio, net 1éksta dailé i§ dailininko
reikalauja puikiy profesiniy jgudziy, meistriSkumo ir kiirybiskumo.

Nezinau né vieno gyvybingo prekés zenklo, kurj biity sukiires prastas dailininkas. Todél manau, kad
darbai reklamos srityje puikiai papildo ne vieno zinomo tarpukario grafiko kiirybing biografija, yra
verti tapti dailés istorijos dalimi. Dar labiau jy vert¢ padidina tavo klausime iSsakyta savybé: reklama
yra itin rySkus epochos Zenklas, padedantis vélesnéms kartoms pajusti pra¢jusiy laiky atmosfera,
suvokti madas, kai kuriuos gyvenimo buido bruozus. Tai tiesiog puikus vaizdinis istorijos $altinis, kurj
smagu, net linksma studijuoti.

B — Zitirédama j tarpukario reklamas, i§gyvenu panasy jausma, kaip vartydama to laikotarpio
fotografijy albumus. Atpazjstu drabuzius, Sukuosenas, judesius, kuriuos matau savo seneliy
nuotraukose. Tac¢iau dar svarbesnis uz asmeninius sentimentus yra supratimas, kad reklamose itin
aiSkiai uzfiksuotos Lietuvos modern¢jimo ambicijos. Tie grazis, elegantiski vyrai ir moterys, dailuciai
vaikai, patogiis daiktai buvo ne tik anos Lietuvos siekiamybé, bet taip pat ir realybé. Miisy seneliy karta
sukiiré daugybe puikiy dalyky, leidusiy jiems gyventi beveik taip pat, kaip kity, laimingesnio likimo
Europos valstybiy, pilieCiams. Lietuviai statési tokius pat namus kaip belgai ir vengrai, rengési taip pat
kaip viduriniojo sluoksnio vokieciai, ¢ekai, austrai, kvépinosi tokiais pat kvepalais kaip pranciizai,
naudojosi naujausia buitine technika, mokéjo pasigaminti ir puikiy vietiniy produkty — mésos ir pieno
gaminiy, audiniy, Sokolado. Fabriko ,,Drobé* reklamos yra tikrai elegantiskos. Manau, kad jas
palankiai jvertinty net didziausi reklamos skeptikai ir konsumerizmo priesai.



C - Kipro Petrausko muilo istorija tik patvirtina, kad Lietuva gyveno pagal kitose Vakary kultiiros
Salyse galiojusius standartus. Viena vertus, mes irgi turéjome savy zvaigzdziy, zmoniy, kurie buvo
grazesni, talentingesni, garsesni uz kitus ir kuriy gyvenimu noréta zavétis, kaip nors jame dalyvaujant.
Petrausko muilas tarsi leido pazvelgti i§ arti | nepasiekiamo artisto intymy gyvenima, jo vonios kambarj
ir ,,parsinesti dalele to intymumo j namus. Siandien tokio ry$kumo Zvaigzdziy, kuriy vardiniai
produktai turéty panasy poveikj, neturime. Neveikia nei Juozo Statkeviciaus kvepalai, nei Vaivos
Mainelytés kremai. Ne tas mastelis. Yra produkty, pazyméty skandalingy personazy vardais, bet jy
pirkimg lemia taip pat ne susizavejimas ir noras supanaséti, bet visai kitokios priezastys. Labdaros ir
mecenavimo tradicijos j Lietuvg atkeliavo dar i§ XIX amziaus. Juk ne vienas i§ misy valstybés kiréjy
pats buvo naudojesis jvairiomis privaciy asmeny arba kokiy nors draugijy stipendijomis, leidusiomis
baigti mokslus garsiuose Rusijos arba uzsienio Saliy universitetuose. Taciau reklama ir labdara irgi
buvo susijusios. Jei perziiirésime tarpukario reklamos pavyzdzius, rasime nemazai jtaigiy Raudonojo
kryziaus, jo padaliniy ir kity panasiy organizacijy reklamy, skatinanciy aukoti, paremti likimo
nuskriaustuosius. Kartais kilniems svietimo, ugdymo tikslams naudotos 1éSos, gautos prekiaujant
masinio vartojimo produktais. Pavyzdziui, dailininkui Adomui Varnui buvo leista pardavinéti fajanso
indus su jo paties sukurtu Vytauto Didziojo atvaizdu. Pelng, gauta i$ puodeliy ir 1€ksteliy, Varnas skyre
savo zmonos Marijos Varnienés vaiky darzeliui, kuriame vaikai buvo ugdomi pagal tuo metu naujg ir
itin pazangig italy pedagogés Marijos Montessori sistema.
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D — Viena i§ tarpukario reklamos patrauklumo priezas¢iy — jos senamadiSkumas. Tiesiog Zavu, kaip
rimtai, energingai, visiSkai jsitikinus savo teisumu reklamuojami seniai nebenaudojami, i§ apyvartos
18¢j¢ daiktai, medziagos ir paslaugos. Norint suprasti kai kuriy reklamy turinj, reikia papildomy
paaiskinimy. Nemanau, kad dabartiniam jaunimui Zinomi tokie ZodZiai kaip ,,dustas* arba Cilés
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salietra. Tokiame archajiSkame kontekste tiesiog paradoksaliai iSrysSkéja kai kuriy reklamy aktualumas
— kaip kad firmos ,,Sojuzneft* parduodamy produkty atveju. Ech, o juk vis dar tebesame priklausomi
nuo to paties naftos kranelio.

( )
G iné L iJ. SALITAS, Kaunas

E — Kai kuriy prekiy Zenkly ir vardy man 18 tikryjy gaila. Manau, kad jiems tiesiog nepasiseke, nes
kazkam pritriko vaizduotés, kiirybingumo arba tiesiog prireiké greito uzdarbio. Nesame isimtis.
Istorijy apie kova dél pamégto produkto ar prekés zenklo gausu jvairiy Saliy spaudoje, jos tampa ir kino
filmy siuzety pagrindu. Siandien atkreiptinas démesys ir j kit tendencija: maisto prekiy parduotuviy
lentynose daugé¢ja jvairiy i8S tarpukario laiky perimty vardy, kurie buvo visiskai numarinti sovietiniais
metais. Atgaivinami vardai, imituojamas ir tarpukario dizainas. Buty puiku, jei tai paskatinty pradéti
nuosekliai rinkti ir studijuoti grafinio dizaino pavelda.

F — Reklamos uzsakymai buvo pakankamai pelningi. Norint pasakyti kiek, reikéty atlikti papildomus
tyrimus. Taciau uZtenka ir fakty apie tarpukario metais jkurtas grafinio dizaino paslaugy bendroves.
Treciajame deSimtmetyje tokias paslaugas teikiantj susivienijima buvo jkure dailininkai Juozapas
Benari, Vytautas Bicitinas ir Vilius Jomantas, ketvirtajame kaip grafinio dizaino profesionalai garséjo
Bagdonavicius ir Jonas Juozas Burba. Pastarasis net buvo jregistraves dizaino pasaugy jmone Kaune.
Tiesa, vien i reklamos né vienas i$ jy negyveno ir nebiity gal¢jes iSgyventi. Juk tarpukario reklamos —
tai skelbimai laikras¢iuose, Zurnaluose, jvairiuose informaciniuose leidiniuose, reklamos plakatai.
Dailininkas uz savo darbg gaudavo vienkartinj honorarg ir viskas. Tac¢iau padétis pamazu keitési.
Dailininkai pradéjo bendradarbiauti su pramonininkais. Kad ir minétoji ,,Drobé*. Akivaizdu, kad
fabrikas buvo itin reiklus savo produkcijos reklamai, kiiré reklamos strategija, telkési tikrai gerus
dailininkus. Atkreipia démes; ir tai, kad dailininkai dazniau pradéjo pasirasinéti reklamas. Signattira —
patikimas jrodymas, kad autorius vertina savo kirinj.

(pagal http://prekyba.eversus.lt/naujienos/1593)
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